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Geschäftsgang 2021 

 

2021 verkaufte JURA 100’000 Kaffeevollautomaten mehr als im Vorjahr und erzielte mit  

704,1 Mio. CHF den höchsten Umsatz in der Firmengeschichte 

 

JURA wächst um über 20% 
 

Niederbuchsiten, 21. Juni 2022 – Die JURA Elektroapparate AG mit Hauptsitz 

Niederbuchsiten (SO) erzielte 2021 einen Umsatz von 704,1 Mio. CHF und wuchs damit 

um 21,4%. Das Plus resultiert aus dem Verkauf von 548'000 Vollautomaten – 100'000 

mehr als im Vorjahr. Diese Zahlen veröffentlichte das Unternehmen anlässlich der 

feierlichen Einweihung des JURA Campus. Das neue Technologie-, Innovations- und 

Qualitätszentrum wird es JURA ermöglichen, die Innovationskadenz signifikant zu 

steigern und gleichzeitig die Qualität der Produkte weite zu erhöhen. «Mit dem JURA 

Campus verdreifachen wir die Laborkapazität und denken die Prozesse komplett neu. 

Der Campus wird uns helfen, eine Innovationseskalation herbeiführen», erklärte CEO 

Emanuel Probst in seiner Eröffnungsansprache. Die Eröffnung fand im Rahmen der 

diesjährigen «Global Sales Conference» statt, an der über 400 Gäste (Mitarbeitende 

von JURA-Vertriebsgesellschaften und -Distributoren) aus rund 50 Ländern 

teilnahmen. 

 

 

Geschäftsentwicklung     
  

 2021 2020 

Umsatz   

Umsatz JURA Gruppe in Mio. CHF    704,1 579,9 

Umsatzanteil Europa 79,1% 81,2% 

Umsatzanteil Rest of World 20,9% 18,8% 

Absatz 

Anzahl Vollautomaten 

 

548’000 

 

448’000 

Personal   

100%-Stellen Gruppe  861 808 

100%-Stellen Schweiz (inkl. 23 Lernende) 

Anteil  

274 

31,8% 

268 

33,2% 

100%-Stellen International 

Anteil 

587 

68,2% 

540 

66,8% 

 
 

 

 

Die 1931 gegründete Schweizer JURA Elektroapparate AG mit Hauptsitz in Niederbuchsiten ist Innovationsleader 

bei Kaffeespezialitäten-Vollautomaten. Ihre Produkte stehen für das perfekte Kaffeeresultat aus frischen Bohnen, 

auf Knopfdruck stets frisch gemahlen, frisch extrahiert. Das Sortiment umfasst sowohl Vollautomaten für den 

Haushalt als auch professionelle Geräte für den Officebereich. Die Traditionsmarke ist in den vergangenen Jahren 

zum Global Player erstarkt und weltweit in rund 50 Ländern tätig. 


